SCHWABISCHEPOST SMUNDER

Passt die Lebenslust-Messe zu
meinem Unternehmen?

Ein Selbst-Check fir Entscheider

Ein Whitepaper der Schwabischen Post / Gmlnder Tagespost

VORWORT

Nicht jede Messe passt zu jedem Unternehmen. Eine Messebeteiligung ist eine Investition in Zeit, Geld und Ressourcen.
Ein klarer Blick auf Potenziale und Rahmenbedingungen lohnt sich vorab. Dieser Selbst-Check ist kein Verkaufsdokument,
sondern ein ehrliches Werkzeug zur eigenen Einschatzung. Am Ende wissen Sie, ob und wie die Lebenslust-Messe 2026
far lhr Unternehmen sinnvoll ist.

Teil 1: Passt die Zielgruppe?

FRAGE 1: HABEN SIE ANGEBOTE FUR MENSCHEN AB 65 JAHREN?

Die Lebenslust-Messe richtet sich ausschlieBlich an Besucher ab 65. Das ist keine Einschrankung, sondern eine Starke: Sie sprechen
ausschlieBlich mit lhrer Zielgruppe.
Fragen Sie sich:

+ Nutzen Menschen ab 65 Ihr Angebot bereits, auch wenn Sie sie bislang nicht aktiv ansprechen?

« Konnte Ihr Angebot fir diese Zielgruppe relevant sein, wenn Sie es entsprechend kommunizieren?

Haben Sie bislang noch keine Erfahrungen mit dieser Zielgruppe, und méchten das dndern?

Wenn Sie mindestens eine Frage mit ,Ja“ beantwortet haben: Die Zielgruppe passt.

FRAGE 2: PROFITIEREN SIE VON PERSONLICHEM KUNDENKONTAKT?

Die Messe lebt vom persénlichen Gesprach. Wer ausschlie3lich online verkauft und keinen Mehrwert aus direktem Dialog zieht,
ist fehl am Platz. FUr alle anderen ist die Messe eines der wirkungsvollsten Instrumente zum Vertrauensaufbau.
Typische Branchen mit hohem Messe-Nutzen:
Beratungsdienstleistungen (Finanzen, Recht, Versicherung)
Gesundheit, Therapie, Pflege
+ Reiseanbieter und Freizeitangebote
« Handwerk, Umbau, Wohnberatung
Wellness, Beauty, Kosmetik

Vereine und Organisationen

Wenn personlicher Kontakt fur Ihr Geschaftsmodell wichtig ist: Die Messe passt.
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FRAGE 3: IST REGIONALITAT FUR IHR UNTERNEHMEN RELEVANT?

Die Lebenslust-Messe ist eine regionale Messe - fur und mit dem Ostalbkreis. Die Besucher kommen aus Aalen und Umgebung.
Sie sind im Ostalbkreis titig oder méchten es sein? Die Messe passt.

Teil 2: Passt das Format?

Der Schnell-Check: Beantworten Sie die folgenden Fragen

Vergeben Sie Punkte nach folgendem System:
Ja, trifft voll zu: 2 Punkte
Teils/teils: 1 Punkt
Nein, trifft nicht zu: O Punkte

Frage Punkte

Meine Zielgruppe umfasst Menschen ab 65 Jahren

Persénliche Beratung ist Teil meines Geschaftsmodells

Ich mochte neue Kunden in der Region gewinnen

Ich schatze den direkten Dialog mit meiner Zielgruppe

Ich habe Interesse an crossmedialer Sichtbarkeit (Print, Digital, Live)

Eine Messebeteiligung passt in mein Jahresbudget

Ich habe ein Team, das die Messe betreuen kann

Mein Angebot lasst sich auf einer Messe gut prasentieren

Ich moéchte im Ostalbkreis bekannter werden

Langfristige Kundenbeziehungen sind mir wichtig

Gesamtpunkte /20

AUSWERTUNG

6-20 Punkte: Sehr gute Passung: Die Lebenslust-Messe ist ein naheliegender, sinnvoller Schritt. Eine Beteiligung bringt qualifizierte
Kontakte und konkrete Abschlisse. Frihzeitig buchen und Frihbucher-Vorteile sichern.

10-15 Punkte: Gute Passung mit Klarungsbedarf: Die Grundvoraussetzungen sind gegeben, einzelne Aspekte sollten noch geklart
werden. Unser Beratungsteam hilft, das passende Paket und die optimale Gestaltung zu finden.

5-9 Punkte: Bedingte Passung: Einige Aspekte passen — andere weniger. Das bedeutet nicht zwingend, dass eine Beteiligung sinnlos
ist. Es lohnt sich aber, genauer hinzuschauen. Ein personliches Gesprach hilft dabei, die richtigen Schlisse zu ziehen.

0-4 Punkte: Geringe Passung: Zum jetzigen Zeitpunkt scheint die Lebenslust-Messe nicht die optimale Plattform fir Ihr Unterneh-
men zu sein. Das kann sich aber andern. Sprechen Sie uns gerne an, wenn sich lhre Situation oder lhr Angebot weiterentwickelt.
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Teil 3: Welches Paket passt?

Die Lebenslust-Messe bietet drei Pakete fir unterschiedliche UnternehmensgréBen und Ziele:

PAKET BASIS

Fiir: Kleinere Unternehmen, Dienstleister und Vereine, die erste Erfahrungen sammeln méchten
Leistungen: Standflache, Eintrag im Messekatalog, Grundprasenz auf der Messe-Website
Ideal, wenn: Das Hauptziel persénliche Gesprache und lokale Bekanntheit sind

PAKET PLUS
Fiir: Mittelstandische Unternehmen mit Interesse an crossmedialer Sichtbarkeit
Leistungen: Alles aus Basis + Anzeige in Print/E-Paper + erweiterte Online-Prasenz

Ideal, wenn: Sie neben der Messe auch die Reichweite der Schwéabischen Post/Gmulnder Tagespost nutzen méchten.

PAKET PREMIUM

Fir: Unternehmen, die maximale Sichtbarkeit und redaktionelle Aufmerksamkeit suchen

Leistungen: Alles aus Plus + redaktionelle Erwdhnung + bevorzugte Standposition

Ideal, wenn: Sie die Messe als zentrales Kommunikationsinstrument fir die Zielgruppe 65+ einsetzen méchten

Dieses Whitepaper wurde von der Schwéabischen Post / GmUnder Tagespost im Rahmen der Lebenslust-Messe 2026 erstellt.

Fur Ruckfragen und ein persénliches Beratungsgesprach stehen wir lhnen gerne zur Verfligung.

Hier finden Sie alle Informationen:
www.schwaebische-post.de/lebenslust oder www.gmuender-tagespost.de/lebenslust

” GMUNDER
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